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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

      Таблица 1.1 Основание для реализации дисциплины 

Код направления подготовки/ специальности 54.03.01 

Направление подготовки/ специальность Дизайн 

Уровень образования Бакалавриат 

Год разработки/обновления 2022 

         

      Таблица 1.2 Структура дисциплины в соответствии с учебным планом 

Виды учебной работы, включая самостоятельную работу 

обучающихся и трудоемкость дисциплины 

Форма обучения: 

очная очно-заочная заочная 

Трудоемкость дисциплины зачетных единиц 3   

академических 

часов 
108   

Контактная работа, 

час 

Аудиторная лекции 16   

практические 

занятия 
18   

лабораторный 

практикум 
   

Внеаудиторная    

Самостоятельная работа, час 74   

          

      Таблица 1.3 Формы контроля дисциплины 

Семестр 

и форма контроля 

 

Форма обучения: 

очная очно-заочная заочная 

периоды контроля 5 сем   

экзамен (ы) 5 сем   

зачёт (ы)    

курсовая работа    

курсовой проект    

индивидуальное задание (контрольная работа)    

                 

      Таблица 1.4 Виды самостоятельной работы  

Вид самостоятельной работы Вид занятия Тип периода 
Форма обучения 

очная очно-заочная заочная 

Подготовка к лекциям Лекции 
Теоретическое 

обучение 18   

Подготовка к практическим 

занятиям 
Практические 

Теоретическое 

обучение 32   

Подготовка к экзамену Экзамен 
Экзаменационные 

сессии 24   

Итого 74   
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2.  ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

     

2.1. Цель и задачи освоения дисциплины 

Основная цель дисциплины «Реклама в дизайне» – теоретическом ознакомлении с основами рекламы в 

дизайне, с процессом разработки и воплощения рекламной идеи в наиболее эффективную визуальную 

форму практическими методами. 

         

Задачи освоения дисциплины: 

1. Изучение аспектов деятельности дизайнера рекламы. 

2. Освоение форм выработки творческой стратегии при создании дизайна рекламы. 

Программа составлена в соответствии с требованиями Федерального государственного образовательного 

стандарта высшего образования по направлению подготовки / специальности Дизайн. 

 

         

2.2.    Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

           

      Таблица 2.1 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 

           

Код и наименование компетенции 

(результат освоения) 
Код и наименование индикатора достижения компетенции 

ПК-1. Способен использовать 

изобразительные методы, приемы, 

техники и средства для выражения 

проектного предложения с 

обоснованием художественного 

замысла проектной идеи 

ПК-1.3. Способен проектировать и выполнять художественные 

работы оформительского, рекламного и шрифтового характера 

ПК-1. Способен использовать 

изобразительные методы, приемы, 

техники и средства для выражения 

проектного предложения с 

обоснованием художественного 

замысла проектной идеи 

ПК-1.1. Знает основы эргономики, академического рисунка, 

техники графики, компьютерную графику, цветоведение и 

колористику. Передовые технологии в области художественного 

проектирования рекламы 

ПК-1. Способен использовать 

изобразительные методы, приемы, 

техники и средства для выражения 

проектного предложения с 

обоснованием художественного 

замысла проектной идеи 

ПК-1.2. Умеет выражать творческий замысел посредством 

эскизирования и с помощью условного языка изобразительных 

средств 

  

      Таблица 2.2 – Планируемые результаты освоения дисциплины образовательной программы 

  

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

Наименование показателя оценивания (результата обучения по 

дисциплине) 

1 2 

ПК-1.3. Способен проектировать и 

выполнять художественные работы 

оформительского, рекламного и 

шрифтового характера 

Знает: ПК-1.3. Методы художественного конструирования и 

художественно-графических работ; технологию производства, 

принципы работы, условия монтажа и технической эксплуатации 

разрабатываемых изделий 

Умеет: ПК-1.3. Анализировать научно-техническую информацию, 

необходимую на различных стадиях (этапах) художественного 

конструирования 

Имеет навыки: ПК-1.3. Подготовки наиболее рациональных 

вариантов художественно-конструкторских решений, сочетающих 

высокие потребительские и эстетические качества изделий 

ПК-1.1. Знает основы эргономики, Знает: ПК-1.1. Особенности зрительного восприятия; законы, 
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академического рисунка, техники 

графики, компьютерную графику, 

цветоведение и колористику. 

Передовые технологии в области 

художественного проектирования 

рекламы 

выразительные средства и различные структуры композиционных 

построений; многообразие графических приемов, методов, 

различных техник исполнения; способы имитаций техник графики 

и живописи, принципы переработки натурных изображений при 

составлении композиции проектируемого объекта 

Умеет: ПК-1.1. Создавать проекты в графике - плакаты и печатную 

продукцию по эскизам художников, оформлять витрины в 

магазинах и на выставочных стендах. Обрабатывать информацию 

из различных источников по разработке и редактированию 

художественно-конструкторских проектов эскизов рекламных 

щитов, плакатов и печатной продукции, эскизов оформления 

витрин различных организаций, ярмарок, выставок и их элементов 

Имеет навыки: ПК-1.1. Подготовки по эскизам и чертежам деталей 

и узлов из различных материалов для макетно-модельного 

проектирования, макетов для съемок. Контроля соблюдения 

эстетических требований, правильного художественного решения 

промышленных интерьеров, цветового оформления 

производственных, служебных, культурно-бытовых помещений, 

мест отдыха и приема пищи, размещения в них мебели, инвентаря, 

их рационального освещения и освещения рабочих мест.Разработки 

художественно-конструкторских проектов. Поиска наиболее 

рациональных вариантов решений конструкционно-

оформительских материалов и деталей внешнего оформления, 

объемно-пространственного проектирования, детализации форм 

изделий, выбора художественных форм и методов подачи 

рекламных макетных материалов в средствах массовой информации 

с использованием новых информационных технологий 

 

ПК-1.2. Умеет выражать творческий 

замысел посредством эскизирования и 

с помощью условного языка 

изобразительных средств 

Знает: ПК-1.2. Техники графики и их имитаций в конкретных 

заданиях по проектированию 

Умеет: ПК-1.2. Находить наиболее рациональные варианты 

художественно-конструкторских решений, сочетающих высокие 

потребительские и эстетические качества изделий. Использовать 

законы формообразования, систематизирующие методы 

формообразования (модульность и комбинаторику); 

преобразующие методы формообразования (стилизацию и 

трансформацию) для создания новых форм 

Имеет навыки: ПК-1.2. Подготовки пояснительных записок к 

проектам, их рассмотрение и защита. Анализа аналогичной 

отечественной и зарубежной продукции, оценка ее эстетического 

уровня 

  

Информация о выявлении результатов освоения дисциплины представлена в Фонде оценочных средств по 

дисциплине. Паспорт ФОС представлен в разделе 4 РПД. 

Примечание: ФОС разрабатывается как приложение к РПД в соответствии с Положением о ФОС, 

утвержденным локальным нормативным актом. 
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3.  СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

         

3.1.    Темы учебной дисциплины (лекционные занятия) 

      Таблица 3.1 Темы лекционных занятий  

№ п/п 

Наименование 

раздела дисциплины 

(мо-дуля) 

Тема и содержание лекционного заня-

тия 

Количество  часов по формам 

обучения 

Конт. раб Сам. раб 

о ч н а я
 

о ч н . - з а о ч н а я
 

з а о ч н а я
 

о ч н а я
 

о ч н . - з а о ч н а я
 

з а о ч н а я
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 Первая группа 

периода 

аттестации 

(экзамен) 

очная форма (5 семестр)       

1 Основы рекламы. 

Основы и виды 

рекламы. 

Основы рекламы.Общая характеристика 

рекламы. Общество и реклама. 

Реклама. Основные понятия. 

Определения, цели, задачи и общие 

требования к рекламе. Функции и виды 

рекламы. Социальная и политическая 

реклама. История рекламы. 

 

2   2   

2 Комплексная 

рекламная 

компания. Роль 

дизайнера в 

рекламной 

компании. 

Комплексная рекламная 

компания.Планирование комплексной 

рекламной компании. Стратегия 

рекламной компании. 

Позиционирование. Рекламные и 

маркетинговые исследования. 

Уникальное торговое предложение. 

Роль дизайнера в рекламной компании. 

Креатив в рекламной компании. 

Креатив и творчество: психология 

творческого процесса. Креативное 

моделирование уникального торгового 

предложения. 

4   2   

3 Рекламные 

технологии. 

Современные 

рекламные 

технологии. 

Рекламные технологии.Современные 

рекламные технологии и средства 

распространения рекламы. АТL- и ВТL-

акции, промоакции; граффити; директ-

маркетинг: директ-мейл, личная 

продажа, сетевой маркетинг: 

интерактивное телевидение, интернет-

технологии; зонтичное брендирование; 

корпоротивные издания; кросс-реклама, 

кросс-промоушен и «реклама в 

рекламе»; мерчендайзинг; партизанск 

2   3   

4 Фирменный стиль. 

Составляющие 

фирменного стиля. 

Фирменный стиль.Понятия фирменного 

стиля. История возникновения 

фирменного стиля. 

Составляющие элементы фирменного 

стиля. Фирменный блок. 

Отличительные особенности от 

фирменного стиля. Состав фирменного 

блока. 

4   4   

5 Композиция 

печатной 

продукции. Верстка 

печатной 

Композиция печатной 

рекламы.Организация визуального 

пространства печатной продукции: 

композиция и композиционные 

2   4   
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продукции. закономерности. Принципы композиции 

в прямоугольном пространстве. 

Принципы композиции в пространстве 

любой формы. Внутренняя и внешняя 

форма. Образующее пространство. 

Равновесие форм. Свет-тень. 

Тональность свет и фактура. Верстка 

печатной продукции. Заголовки. 

6 Товарный знак. 

Виды товарных 

знаков. 

Товарный знак.Товарный знак как вид 

промышленной графики. Функции 

товарного знака. История 

возникновения. Виды товарных знаков. 

Изобразительный знак. Буквенный знак. 

Иконический знак. Знак – символ. 

Композиционные закономерности, 

используемые при создании товарных 

знаков. Форма, цвет, пластика, 

равновесие, собранность, цельность и 

т.д. 

2   3   

 ИТОГО 

Первая группа 

периода 

аттестации 

(экзамен) 

 16   18   

Итого 16   18   

         

3.2.    Практические и семинарские занятия и их содержание 

      Таблица 3.2 Темы практических занятий  

№ п/п 

Наименование 

раздела дисциплины 

(мо-дуля) 

Тема и содержание практического 

занятия 

Количество  часов по формам 

обучения 

Конт. раб Сам. раб 

о ч н а я
 

о ч н . - з а о ч н а я
 

з а о ч н а я
 

о ч н а я
 

о ч н . - з а о ч н а я
 

з а о ч н а я
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 Первая группа 

периода 

аттестации 

(экзамен) 

очная форма (5 семестр)       

1 Основы рекламы. 

Основы и виды 

рекламы. 

Основы рекламы.Основы и виды 

рекламы. 

2   4   

2 Комплексная 

рекламная 

компания. Роль 

дизайнера в 

рекламной 

компании. 

Комплексная рекламная компания.Роль 

дизайнера в рекламной компании. 

3   4   

3 Рекламные 

технологии. 

Современные 

рекламные 

технологии. 

Рекламные технологии.Современные 

рекламные технологии. 

2   6   

4 Фирменный стиль. 

Составляющие 

фирменного стиля. 

Фирменный стиль.Составляющие 

фирменного стиля. 

4   6   

5 Композиция 

печатной 

продукции. Верстка 

Композиция печатной 

продукции.Верстка печатной 

продукции. 

4   6   
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печатной 

продукции. 

6 Товарный знак. 

Виды товарных 

знаков. 

Товарный знак.Виды товарных знаков. 3   6   

 ИТОГО 

Первая группа 

периода 

аттестации 

(экзамен) 

 18   32   

Итого 18   32   

         

3.3.    Лабораторный практикум и его содержание 

      Не предусмотрено. 

         

3.4.    Курсовой проект (работа) и его характеристика 

      Не предусмотрено. 

         

3.5.    Индивидуальное задание и его характеристика 

      Не предусмотрено. 
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4.  ВЫЯВЛЕНИЕ РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

         

4.1.    Паспорт фонда оценочных средств (ФОС) по дисциплине 

      Таблица 4.1 - Паспорт фонда оценочных средств (ФОС) по дисциплине 

№ 

п/п 

Наименование 

оценочного средства 

 

Технология Вид аттестации Виды занятий 

Коды 

индикаторов 

формируемых 

компетенций 

1 2 3 4 5 6 

1 Экзаменационные 

билеты 

Традиционная 

образовательная 

технология 

Промежуточная 

аттестация 

Экзамен ПК-1.1., ПК-1.2., 

ПК-1.3. 

2 Доклад, сообщение Традиционная 

образовательная 

технология 

Текущий контроль Лекции ПК-1.1., ПК-1.2., 

ПК-1.3. 

3 Творческое задание Технология 

проектного 

обучения 

(творческий, 

исследовательский 

проект) 

Текущий контроль Практические ПК-1.1., ПК-1.2., 

ПК-1.3. 

4 Тест Информационно-

коммуникационная 

образовательная 

технология 

Текущий контроль СРС, 

Практические 

ПК-1.3., ПК-1.1., 

ПК-1.2. 

         

4.2 Вопросы к экзамену (зачету) 

         

Первая группа периода аттестации (экзамен) - очная форма (5 семестр) 

1. Общая характеристика рекламы. Общество и реклама. 

2. Основные понятия. Определения, цели, задачи и общие требования к рекламе. 

3. Функции и виды рекламы. 

4. Социальная и политическая реклама. 

5. История рекламы. 

6. Планирование комплексной рекламной компании. Стратегия рекламной компании. Позиционирование. 

7. Рекламные и маркетинговые исследования. Уникальное торговое предложение. Роль дизайнера в 

рекламной компании. 

8. Креатив в рекламной компании. Креатив и творчество: психология творческого процесса. Креативное 

моделирование уникального торгового предложения. 

9. Организация визуального пространства: композиция и композиционные закономерности. 

10. Современные рекламные технологии и средства распространения рекламы. 

11. АТL- и ВТL-акции, промоакции. 

12. Граффити; директ-маркетинг: директ-мейл, личная продажа, сетевой маркетинг: интерактивное 

телевидение. 

13. Интернет-технологии; зонтичное брендирование; корпоротивные издания; кросс-реклама, кросс-

промоушен и «реклама в рекламе»; мерчендайзинг; партизанская реклама; паблик рилейшнз. 

14. РОS-материалы; рекламная фото- и видеосъемка. 

15. SMS-реклама; спонсорство; свидетельство авторитетной личности в пользу товара; торговые карточки: 

дисконтные и бонусные; транспортная реклама; франчайзинг. 

16. Перспективные направления рекламной деятельности. 

17. Понятия фирменного стиля. 

18. История возникновения фирменного стиля. 

19. Составляющие элементы фирменного стиля. 

20. Фирменный блок. 

21. Отличительные особенности от фирменного стиля. 

22. Состав фирменного блока. 
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23. Организация визуального пространства печатной продукции: композиция и композиционные 

закономерности. 

24. Принципы композиции в прямоугольном пространстве. 

25. Принципы композиции в пространстве любой формы. 

26. Внутренняя и внешняя форма. Образующее пространство. Равновесие форм. Свет-тень. Тональность 

свет и фактура. 

27. Верстка печатной продукции. Заголовки. Иллюстрации. Текстовой блок. Цвет. Модульная сетка. 

Шрифты. 

28. Товарный знак как вид промышленной графики. Функции товарного знака. История возникновения. 

29. Виды товарных знаков. Изобразительный знак. Буквенный знак. Иконический знак. Знак – символ. 

30. Композиционные закономерности, используемые при создании товарных знаков. 

31. Форма, цвет, пластика, равновесие, собранность, цельность и т.д. 

32. Примерные вопросы устного опроса: 

1.  Что такое реклама?; 

2.  Цели и задачи рекламы; 

3.  Функции и виды рекламы; 

4.  Роль дизайнера в рекламе. 

33. Примерные вопросы семинара по теме «Роль дизайнера в рекламной компании»: 

1.  Руководитель; 

2.  Дизайнер; 

3.  Креатив в дизайне рекламы. 

34. Примерные вопросы семинара по теме «Современные рекламные технологии»: 

1.  Промоакции; 

2.  Графити; 

3.  Корпоротивные издания; 

4.  Фотореклама; 

5.  Видео реклама; 

6.  Реклама на транспорте. 

35. Примерные вопросы семинара по теме «Составляющие фирменного стиля»: 

1.  Фирменный блок; 

2.  Фирменный цвет; 

3.  Фирменная одежда. 

36. Примерные вопросы семинара по теме «Верстка печатной продукции»: 

1.  Модульная сетка; 

2.  Виды рекламной печатной продукции; 

3.  Шрифт в печатной рекламной продукции. 

37. Примерные вопросы семинара по теме «Виды товарных знаков»: 

1.  Изобразительный знак; 

2.  Буквенный знак; 

3.  Комбинированный знак; 

4.  Знак – символ; 

5.  Знак - индекс. 

38. Тексты, презентации. 

39. Тексты, презентации. 

40. Тексты, презентации. 

41. Тексты, презентации. 

42. Тексты, презентации. 

43. Тексты, презентации. 

         

4.3 Технология выявления уровня освоения дисциплины 

         

    Технология выявления уровня освоения дисциплины приводится в фонде оценочных средств (ФОС). 
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5.  УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОСВОЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

         

5.1.    Основная и дополнительная литература 

         

Основная литература 

         

1. Кузнецов, П.А.    Политическая реклама [Электронный ресурс]  : учебное пособие / П. А. Кузнецов. - 

Политическая реклама ; 2018-10-15. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2012. - 128 c. - ISBN 978-5-238-01830-0. 

(http://www.iprbookshop.ru/16431.html) 

2. Иванов, А.    Бесплатная реклама [Электронный ресурс]  : практическое руководство / А. Иванов. - 

Бесплатная реклама ; 2018-03-18. - 250 c. (http://www.iprbookshop.ru/42029.html) 

3. Интеллектуальная собственность и реклама [Электронный ресурс]  : сборник научных трудов / Е. 

Тиллинг [и др.]. - Интеллектуальная собственность и реклама ; 2018-03-18. - Москва : Альпина Паблишер, 

2016. - 186 c. - ISBN 978-5-9614-1191-1. (http://www.iprbookshop.ru/43617.html) 

4. Паршукова, Г.Б.    Реклама в коммуникационном процессе [Электронный ресурс]  : учебно-методическое 

пособие / Г. Б. Паршукова. - Новосибирск : Новосибирский государственный технический университет, 

2011. - 36 c. - ISBN 978-5-7782-1879-6. (http://www.iprbookshop.ru/45009.html) 

5. Кузнецов, П.А.    Политическая реклама. Теория и практика [Электронный ресурс]  : учебное пособие / П. 

А. Кузнецов. - Политическая реклама. Теория и практика ; 2018-10-15. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 

127 c. - ISBN 978-5-238-01830-0. (http://www.iprbookshop.ru/52633.html) 

6. Лешуков, А.Г.    Торгово-промышленная реклама в пореформенной России [Электронный ресурс]  : 

учебное пособие / А. Г. Лешуков. - Челябинск : Челябинский государственный институт культуры, 2011. - 

68 c. - ISBN 978-5-94839-353-7. (http://www.iprbookshop.ru/56521.html) 

7. Голуб, О.Ю.    Социальная реклама [Электронный ресурс]  : учебное пособие / О. Ю. Голуб. - Москва : 

Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2017. - 178 c. - ISBN 978-5-394-02019-3. 

(http://www.iprbookshop.ru/57123.html) 

8. Скрипникова, Н.Н.    Реклама. Консалтинг. Public Relations [Электронный ресурс]  : учебное пособие / Н. 

Н. Скрипникова. - Воронеж : Воронежский государственный архитектурно-строительный университет, 

ЭБС АСВ, 2015. - 53 c. - ISBN 978-5-89040-561-6. (http://www.iprbookshop.ru/59126.html) 

9. Голуб, О.Ю.    Социальная реклама [Электронный ресурс]  : учебное пособие / О. Ю. Голуб. - Москва : 

Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2010. - 178 c. - ISBN 978-5-394-00965-5. 

(http://www.iprbookshop.ru/1121.html) 

10. Шамхалова, С.Ш.    Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей (2-е издание) 

[Электронный ресурс]  : практическое пособие / С. Ш. Шамхалова. - Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр 

Медиа, 2012. - 140 c. - ISBN 978-5-394-01540-3. (http://www.iprbookshop.ru/5986.html) 

11. Романов, А.А.    Реклама и PR [Электронный ресурс]  : учебное пособие / А. А. Романов, В. П. Басенко, 

В. А. Дианова. - Краснодар : Южный институт менеджмента, 2008. - 212 c. 

(http://www.iprbookshop.ru/9598.html) 

12. Савкина, С.В.    Связи с общественностью и реклама. Часть 1. Рекламоведение [Электронный ресурс]  : 

учебно-методическое пособие / С. В. Савкина. - Кемерово : Кемеровский государственный институт 

культуры, 2012. - 40 c. (http://www.iprbookshop.ru/29701.html) 

13. Морева, О.Н.    Связи с общественностью и реклама. Часть 2. Связи с общественностью [Электронный 

ресурс]  : учебно-методическое пособие / О. Н. Морева. - Кемерово : Кемеровский государственный 

институт культуры, 2013. - 63 c. (http://www.iprbookshop.ru/29702.html) 

14. Васильева, Л.А.    Реклама [Электронный ресурс]  : учебное пособие / Л. А. Васильева. - Саратов : 

Вузовское образование, 2016. - 102 c. (http://www.iprbookshop.ru/39114.html) 

15. Социальная реклама [Электронный ресурс]  : учебное пособие / Л. М. Дмитриева [и др.]. - Социальная 

реклама ; 2018-10-01. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2012. - 271 c. - ISBN 978-5-238-01544-6. 

(http://www.iprbookshop.ru/34509.html) 

         

Дополнительная литература 

         

1. Щепилова, Г.Г.    Реклама в СМИ. История, технология, классификация [Электронный ресурс]  : 

монография / Г. Г. Щепилова. - Реклама в СМИ. История, технология, классификация ; 2020-09-18. - 

Москва : Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2010. - 464 c. - ISBN 978-5-
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211-05799-9. (http://www.iprbookshop.ru/13154.html) 

2. Бердышев, С.Н.    Эффективная наружная реклама (2-е издание) [Электронный ресурс]  : практическое 

пособие / С. Н. Бердышев. - Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2017. - 132 c. - ISBN 978-5-394-01542-7. 

(http://www.iprbookshop.ru/57030.html) 

3. Фрумкин, Г.М.    Сценарное мастерство. Кино – телевидение – реклама [Электронный ресурс]  : учебное 

пособие / Г. М. Фрумкин. - Сценарное мастерство. Кино – телевидение – реклама ; 2018-02-01. - Москва : 

Академический Проект, 2016. - 224 c. - ISBN 978-5-8291-1475-6. (http://www.iprbookshop.ru/60094.html) 

4. Чумиков, А. Н.    Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд [Электронный ресурс]  : 

учебное пособие / А. Н. Чумиков. - Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд ; 2019-

11-10. - Москва : Аспект Пресс, 2012. - 159 c. - ISBN 978-5-7567-0656-7. 

(http://www.iprbookshop.ru/8976.html) 

5. Песоцкий, Е.    Современная реклама : теория и практика / Е. Песоцкий. - Ростов-на-Дону : Феникс, 2001. 

- 316 с., [8] л. ил. - ISBN 5-222-01589-0 : 50.00. 

6. Беклешов, Д. В.    Реклама в торговле / Д. В. Беклешов, К. Г. Воронов. - Москва : Междунар. отношения, 

1968. - 164 с., [8] л. ил. : ил. - 2.98. 

         

5.2.    Используемые базы данных и информационные справочные системы 

         

      Таблица 5.1 Используемое программное обеспечение  

№ 

п/п 

Наименование 

информационных ресурсов 

 

Подтверждение 

лицензии 

 

Количество лицензий 

1 2 3 4 

1 CorelDRAW Graphics Suite X6 Лицензия №018157 от 

16.10.2013г 

60 

2 CorelDRAW Graphics Suite X7 Лицензия №075505 от 

12.10.2014г, Лицензия №075507 

от 12.10.2014г 

32 

3 Office 2003 Professional Сертификат №41251624 21 

4 Windows 10 Education Azure Dev Tools for Teaching  

5 Windows 7 Enterprise Договор от 11.10.2013  

№43193/НСК3741, Договор 

Tr000120566 от 09.10.2016 

1 000 

         

      Таблица 5.2 Используемые базы данных и информационно-справочные системы  

№ 

п/п 

Наименование 

информационных ресурсов 

 

Подтверждение 

лицензии 

 

Количество лицензий 

1 2 3 4 

1 MOODLE - Портал дистанционного 

обучения НГАСУ (Сибстрин) 

Свободно распространяемая БД 1 000 

2 Официальный сайт ГПНТБ Свободно распространяемая БД 1 000 

3 Научная электронная библиотека Свободно распространяемая БД 1 000 

4 Электронный каталог библиотеки 

НГАСУ (Сибстрин) 

Договор от 20.10.2016 №16816 500 

         

      Таблица 5.3 Используемые интернет-ресурсы  

№ 

п/п 

Наименование 

информационных ресурсов 

 

Ссылка 

1 2 3 

1 MOODLE – Портал дистанционного 

обучения НГАСУ (Сибстрин) 

http://do.sibstrin.ru/login/ index.php 

2 Youtube https://www.youtube.com/ 

3 Библиотека http://e-lib.info/ 

4 Поисковая система Google https://www.google.ru/ 
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5 Официальный сайт НГАСУ 

(Сибстрин) 

http://www.sibstrin.ru 

6 Портал ДО НГАСУ (Сибстрин). http://do.sibstrin.ru/login/index.php. 

         

5.3.    Методические рекомендации по организации изучения дисциплины 

         

      Таблица 5.4 Используемые образовательные технологии  

№ 

п/п 

Наименование 

Технологии 

 

Вид занятий Краткая характеристика 

1 2 3 4 

1. Аудиторные поточные и 

групповые занятия в 

специализированных 

классах 

Информационные лекции, 

практические занятия 

На лекциях: использование мультимедийного 

презентационного оборудования с 

демонстрацией видеофильмов, фотографий, 

компьютерных презентаций, На 

практических занятиях: освоение конкретных 

умений и навыков по предложенному 

преподавателем алгоритму. 

2. Метод проблемного 

изложения материала 

Проблемные 

лекции, практические 

занятия 

 

Самостоятельное изучение студентами 

материала лекции с последующей 

дискуссией в аудитории. Организация 

учебной работы, направленная на решение 

комплексной учебно-познавательной задачи 

на практических занятиях. 

3. Интерактивная форма 

проведения занятий 

Лекция-дискуссия, лекция-

беседа 

Лекция «обратной связи», предполагающая 

обсуждение спорных вопросов, 

возникающих при изложении материала в 

аудитории. 

Встречи с представителями профильных 

компаний, посещение специализированных 

выставок. 

 

4. Дистанционное обучение Самостоятельная работа, 

курсовая работа 

Самостоятельно изучение обучающимися 

учебного материала в дистанционном 

режиме на портале http://do.sibstrin.ru/, 

самоконтроль освоения материала с 

использованием тестовой базы портала 

дистанционного обучения, консультации по 

выполнению практических заданий и 

курсовому проектированию в on-line режиме. 
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6.  МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

      Таблица 6.1 – Материально-техническое обеспечение дисциплины  

Наименование специальных* 

помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащение специальных помещений и помещений для самостоятельной 

работы 

1 2 

Здание учебного корпуса по 

ул.Ленинградская, 113, 243 ауд. 

(Практические) 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 

работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации. 

Компьютерное оборудование: компьютер 17 шт., проектор 1 шт., экран 1 

шт.;Акустика (приборы): акустические системы для пк 1 

шт.;Оборудование для учебного процесса: доска аудиторная 1 

шт.;Мебель: стулья 17 шт., стулья 27 шт. 

Общее количество мест: 17 

Здание учебного корпуса по 

ул.Ленинградская, 113, 244 ауд. 

(Практические) 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 

работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации. 

Компьютерное оборудование: компьютер 17 шт., проектор 1 шт., экран 1 

шт.;Акустика (приборы): акустические системы для пк 1 

шт.;Оборудование для учебного процесса: доска аудиторная 1 

шт.;Мебель: стулья 17 шт., стулья 33 шт. 

Общее количество мест: 17 

Здание учебного корпуса по 

ул.Ленинградская, 113, 406 ауд. 

(СРС) 

Помещение для самостоятельной работы 

Компьютерное оборудование: компьютер 8 шт.;Оборудование для 

учебного процесса: доска аудиторная 1 шт. 

Общее количество мест: 11 

Доступ к сети "Интернет", в электронную информационно-

образовательную среду университета. 

Здание учебного корпуса по 

ул.Ленинградская, 113, 505 ауд. 

(Экзамен) 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 

работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации. 

Компьютерное оборудование: компьютер 1 шт. 

Общее количество мест: 58 

Здание учебного корпуса по 

ул.Ленинградская, 113, 511 ауд. 

(Лекции) 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых 

работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации. 

Общее количество мест: 29 

                 

*   Специальные помещения – учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий 

семинарского типа, курсового проектирования (выполнение курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а так же помещения для 

самостоятельной работы 
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